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Swiezos¢ - w odniesieniu do kankurencji (mentalnej)

Spojnose

Dlaczego wyrdzniajace zasohy maja znaczenie

Jak i dlaczego brandujemy

Rola brandingu nr 1. ogtaszanie wtasno$ci
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Elastycznos¢ w ramach realizacji

Mozliwo$é dostosowania do réznych platform

Roznorodno$c neurologiczna

W jaki sposéh wyrdzniajace zasoby buduj dostepno$é mentalng
Marka jako kotwica dla kluczowych przekazow reklamowych

Co zrohi¢, by marka zostata zauwazona w reklamie

Mit 1- zbyt duza ilo$¢ brandingu psuje reklame

Mit 2 - ludzie beda unikaé reklam lub wytaczaé sie, jesli marka
zostanie pokazana zbyt wezesnie

Nie boj sig marki: nie zepsuje reklamy

Czy wyrdzniajace zasoby przyciagaja uwage do reklamy, czy do marki?
Skuteczna realizacja wyrdzniajacych zasobow w reklamie

Ocena jakosci realizacji marki

Budowanie dostepnosci fizycznej przy uzyciu wyrdzniajacych zasohow
Warto$é marki widocznej w $rodowiskach detalicznych

Wyrézniajace zasoby, ktére majg znaczenie podczas zakupow
Wyzwania zwigzane z budowaniem silnych zasobéw zakupowych
Wzgledna wydajnos¢ zasobow zakupowych

Jak ulepszyc realizacje zasobow zakupowych

Wyrdzniajace zasoby w Swiecie telefonow komorkowych i e-commerce
Rozszerzanie wyrézniajacych zasohdw na submarki i kategorie
Ochrona marki macierzystej jako priorytet

State lub opcjonalne cechy majg znaczenie dla strategii subbrandingu
Wprowadzenie na rynek submarki lub wariantu

Wyrézniajace zasoby dla rozszerzen marki
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Czy znaczenie wyrdzniajacego zasohu jest wazne?

Wiele zagrozen ptynacych ze znaczen

Jak wykry¢, czy zas6b ma problem ze znaczeniem

Nie przegap ani nie odrzucaj mozliwoSci wolnych od znaczenia
Pomiary warto$ci wyrdzniajacych zasohow

Dlaczego pomiary maja znaczenie

Dlaczego metryki sg wazne

Owie wazne metryki

Kiedy warto dokonywac pomiarow

Podstawowe metryki - stawa

Budowanie stawy: przejscie od ryzyka do wartosci

Pomiar stawy

Typowe wzorce w wynikach stawy w rdéznych segmentach klientow

Podstawowe metryki - unikatowosé
Warto$¢ unikatowosci
Obliczanie wynikow unikatowosci

Czy niektore z rodzajow zasobow sa podatne
na wieksza lub mnigjsza unikatowos$c?

Zrodta konkurencji mentalng]

Struktura konkurencyjna powiazan marka-zasob
Budowanie unikatowosci i zwalczanie konkurencji mentalnej
Warunki sprzyjajace odzyskaniu unikatowosci

Ustalanie strategii budowania wyrézniajacych zasohow
Siatka wyrdzniajacych zasobow
Cwiartka uzywaj albo strac (ang. use or lose)

Jak interpretowac powszechne struktury siatki wyrdzniajacych zasobow

A jesli moja marka nie ma zadnych uzytecznych lub inwestowalnych
zasobow?

Rodzaje wyrdzniajacych zasohow

Wyrozniajace zasoby to doznania zmystowe

Rodzaje zasobow wizualnych i dZzwigkowych

Tworzenie palety wyrézniajacych zasobow

Czy to, Ze zasob jest lubiany, powinno mie¢ znaczenie?
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Budowanie wyrdzniajacych zasohow opartych na kolorach
Dlaczego zasoby oparte na kolorach sg przydatne

Rodzaje zasobow kolorystycznych

Dlaczego zasoby oparte na kolorach sg trudne do zbudowania

Czy preferencje konsumentéw powinny mie¢ znaczenie przy
wyborze zasobow kolorystycznych?

Ochrona zasobow kolorystycznych

Zasohy, ktore opieraja sie na ksztattach i buduja opowiesci
Rodzaje zasobow ksztattu

Wyrézniajace zasoby, ktore opowiadaja historie

Twarze marki - celebryci, ambasadorzy i postacie

Pokusa celebryty

Celebryta jako narzedzie brandingowe

Ambasadorzy

Postacie

Jakityp twarzy wybrac?

Slogany, kroje pisma i inne zasohy oparte na stowach
Roza pod inng nazwa...

Sktadniki sloganu, ktore decyduja o stawie i unikatowosci
Zasoby krojow pisma

Opracowywanie solidnej strategii dZzwiekowej

Potega dzwigku

Orkiestra zasohow dzwigkowych

Symfonia zasobéw muzycznych

Ktore rodzaje zasobow audio sg silniejsze?

Tworzenie systemu zarzadzania wyrézniajacymi zasohami

Piecioetapowy plan

Cztery przykazania dotyczace budowania wyrézniajacych zasohow

Przykazanie 1. wybieraj madrze
Przykazanie 2: madrze ustalaj priorytety
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